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SALIR

«FOOD TRUCKS»

UN FENOMENO IMPARABLE

Camiones y furgonetas ofrecen cocina de calidad en plena calle
aunque aun encuentran muchas trabas legales en Espana

TEXTOS: CARLOS MARIBONA @SALSADECHILES

lgunos ladenominan
«street food». Mejor
llamarla cocina ca-
llejera. Un fenéme-
no extendido por
muchos paises del
mundo. Comer en la calle es algo
habitual en México o en Tailandia,
donde proliferan los pequefios pues-
tos de cocina popular. Desde hace
afios, en grandes ciudades como
Nueva York, Los Angeles, Londres
o Paris los llamados «food trucks»,
camiones o furgonetas habilitados
especialmente, se desplazan hasta
las zonas de oficinas o comercia-
les para ofrecer sus elaboraciones,
hechas al momento, a aquellos que
no tienen demasiado tiempo o que
quieren comer de una manera mas
econdmica. Un estilo de cocina quees
una auténtica institucion en Estados
Unidos que queda bien reflejado en
la pelicula «Chef», de Jean Favreau,
estrenada el pasado verano y que
cuenta la historia de un cocinero que
deja unrestaurante gastronomico en
Los Angeles para montar un camién
de venta de sandwiches junto a su
hijo. Incluso el espanol José Andrés,
un chef que triunfa con su alta coci-
na en Washington y otras ciudades
estadounidenses, se ha apuntado a
la tendencia, con sus camiones Pepe
Food, en los que vende bocadillos de
jamén ibérico, escalivadas, gazpacho
o patatas bravas. Mds de 200 camio-
nes como los suyos ofrecen comida
cada dia en Washington, cada uno
con sus especialidades, que van

desde las populares hamburguesas
hasta cocinas orientales.

Se asocia este concepto de co-
cina callejera al de comer de piey
de una manera rapida, aunque sin
renunciar a unos minimos de cali-
dad. En Espafia se empieza a hablar
mucho de ella. Sin embargo, los que

la jalean olvidan que en nuestro
pais existe desde siempre. ;Qué son
sino las churrerias ambulantes tan
frecuentes en nuestras ciudades o
los camiones que venden helados
junto a las playas en verano? Tam-
bién podriamos considerar cocina
callejera, aunque no esté en la calle
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01-03. MadrEat muestra la pro-
gresiva importancia que esta
adquiriendo la cocina callejera
en nuestro pais.

sino en locales, nuestra arraigada
costumbre del tapeo. Comemos de
pie, junto a una barra ¢No es cocina
callejera comerse un bocadillo de
calamares en un bar?

A pesar de todo ello, lo cierto es
que hay en los iiltimos anos una fuer-
te corriente de apoyo a esos «food
trucks», frenada de momento por
una legislacion muy restrictiva en
este terreno como es la espaiola, que
so6lo permite la presencia de estos
vehiculos de venta ambulante de co-
mida en casos muy concretos como
mercadillos, feriasy festejos. Frente a
ella surgen movimientos reivindica-
tivos a través de asociaciones y de las
redes sociales para que se autorice,
siempre que se cumplan las normas
higiénicas y sanitarias. En esa linea
reivindicativa van festivales como
Eat Street, celebrado en Barcelona,
o MadrEat, en la capital de Espana.
Incluso un importante congreso gas-
tronomico, el Forum de Barcelona,
celebrado en octubre, ofrecié un
espacio llamado Cook Trends, una
gran plaza con 17 propuestas diferen-
tes de este tipo de comida callejera.
Alli estaba, por ejemplo, Butifarring,
especializado en butifarras, o la fur-
goneta de gyozas (empanadillas ja-
ponesas) rellenas de productos de
cerdo ibérico montada al alimon por
el japonés de Barcelona Nomo v la
casa de embutidos Mas Gourmet.

Pionero en Espana fue el nava-
rro Koldo Rodero, cocinero con una
estrella Michelin que creé Perrito
Bravo para vender desde una furgo-
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neta salchichas y perritos calientes
de calidad. Ahora se llama Jai Txicha
y en los Sanfermines de Pamplona
vende cada anio mas de 40.000 boca-
dillos. Llegaron luego otros negocios
como Hambroneta, en Bilbao y otras
localidades vizcainas, con sus ham
burguesas, bocadillos y ensaladas
hechos con ingredientes de provee-
dores locales y que cuentan con la Q
de calidad. Incluso han logrado que el
Ayuntamiento de Basauri les permita
vender en las calles de la localidad,
algo inédito en Espafia. Precisamente
la resistencia de los Ayuntamientos
a autorizar esta venta ambulante es
el mayor escollo al que se enfrentan
los empresarios que se han lanzado
a esta aventura.

En Catalufia esta la mayor oferta.
Por gjemplo Eureka Street Food,
en Barcelona, con especialidades
de la costa Oeste de Estados Uni-
dos como tacos, hamburguesas,

ceviches o la tarta de zanahoria. Se
mueven en una antigua furgoneta
Citrden H en la que han instalado
una cocina completamente equipa-
da. También por Catalufia Rolling
Pita vende comida drabe ecolégica
y zumos naturales hechos al mo-
mento. O Reina Croqueta, que nacio
para suministrar croquetas a bares
y restaurantes de Barcelona y que
ahora se han lanzado a la venta di-
recta desde una furgoneta. Tienen
mas de 25 tipos diferentes, clasicas
oinnovadoras, entre ellas de ternera
vy curry o de bacon y pasas. Como
las anteriores, Caravan Made se
desplaza de evento en evento por
Catalufa. Javiery Silvia, sus propie-

tarios. fueron cocineros en El Celler

de Can Roca antes de lanzarse a esta
aventura. En una caravana de los
anos 70 venden bocadillos gourmet,
elaborados con productos de prime-
ra calidad (las verduras son de su

SALIR

1. Cervezas La Virgen ofrece perritos
v bocadillos avalados por el restaurante
Sudestada en su furgoneta mavil de
Madrid.

02.La Citréen H de Eureka Street Food
es ya todo un simbolo en las calles de
Barcelona.

03. Yango Urban Food. Dirigido por el
chef Carles Abellan, triunfa en la Ciudad
Condal con sus perritos calientes de
longaniza catalana.

propio huerto), como el ginger pork,
con pan ecologico, carne de cerdo y
compota de manzana picante. Tam-
bién hay dulces, como el Goofretti
del pastelero Christian Escriba, que
vende goofres.

En Madrid el mas conocido es el
de Cervezas La Virgen. Una furgo-
neta que suele estar en la misma féa-
brica de cerveza, pero que se mueve
cuando es necesario para asistir a
fiestas y festivales. Sus perritos y
bocadillos estdn avalados por los
cocineros de Sudestada, uno de
los grandes restaurantes de cocina
oriental en la capital de Espafia. Tam-
bién Sal&Chichen vende en Madrid
hamburguesas y perritos. Suele estar
en Nuevos Ministerios.

En Mallorca, un importante co-
cinero, el donostiarra Koldo Royo,
que tuvo una estrella Michelin y se
hizo muy popular en programas de
cocina en television, dej los restau-
rantes para centrarse en su proyec
to El Perrito Cervecero, un camion

donde vende perritos calientes «de
autor» como el Mediterrdneo, una
salchicha con hojas de canoénigos,
lechuga y una salsa de cuatro quesos.
También hamburguesas de carne de
angus con diversos acompafniamien-
tos y salsas. Otros destacados coci-
neros empiezan a preparar sus «food
trucks», aunque sin renunciar a sus
restaurantes. Es el caso del barce-
lonés Carles Abellan con su Yango
Urban Food, donde vende perritos
calientes de longaniza catalana.

Algunas marcas reconocidas tam-
bién se apuntan a este fenémeno. Asi,
La Jamoneta, de Sanchez Romero
Carvajal, lleva el jamén Cinco Jotas
por toda Espana en una bonita fur-
goneta Volkswagen Caravelle. Tapas
v bocadillos de cerdo ibérico que sue-
len venderse en fiestas populares.
Por ejemplo estuve este verano en
el Descenso del Sella, en Asturias.
Son los pioneros de un fenémeno
que, pese a las limitaciones legales,
avanza con fuerza.
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DL / Las Paiuas oe Gran Canaria

1 recuerdo al empresario

Juan Padron, fallecido el pa-

sado mes de julio, estuvo
presente en los octavos premios
de calidad en ocio y restauracion
organizados por la patronal del
sector Fecao, que dio entrega alos
galardonados de las distinciones
y diplomas de este 2014 en un acto
celebradoel 21denoviembre.

De hecho, esta octava edicion
del Galardon Canario de Calidad
de Ocio y Restauracion se ha
bautizado con el apelativo de
Convocatoria Especial Juan Pa-
dronMarrero.

El primero en recordar su fi-
gura fue el presidente de Fecao,
José Maria Barrientos, quien re-
saltd la figura de empresario
«ejemplar» de Juan Padron, asi
como puso en valor la herencia

La Federacién Canaria de Ocio y
Restauracién (Fecao) hizo entrega de sus octavos galardones
a la calidad en ocio y restauracion, donde se premia la
credibilidad, la organizacion y el buen hacer

Reconocimiento
a la calidad

dejada v a los que la heredan, «el
resto de la familia, encabezada
por Manuel Padrony.

En el acto también estuvo pre-
sente el secretario general de CC
en GranCanaria, FernandoBano-
las, quien tuvo un recuerdo para
Juan Padron, asicomo el concejal
de Promocion Economica, Turis-
mo y Ciudad del Mar del Ayunta-
mientode Las Palmas de Gran Ca-
naria, Pablo Barbero, quien invi-
toalosrestaurantes, baresopana-
derias premiadosy al sectoren ge-
neral a que «sigan el camino del
maestro Juan», quien obtuvo la
primeraQde Calidad Turisticade
GranCanariaconsuhotel.

CASI 50 NEGOCIOS PREMIADOS.
Los galardonados en esta edi-
cion se situaron en el entorno de
los 50 negocios, entre bares, res-
taurantes, pastelerias o panade-

rias. Entre ellos estuvieron El
Churrasco, La Barca, La Oliva
restaurante, Restaurante Casa
Juan, Panaderia-pasteleria De
Luis, Guatiza o Restaurante Mo-
gian Mar, entre otros.

Elpresidente de laasociacion
empresarial Uned Siglo XXI,
JuanAcosta, resaltoeltrabajode
todos los presentes por las py-
mes: «Velamos por ellas. Y es lo
que hay que hacer para solucio-
nar esta crisis, para mantener
los puestos de trabajo y para rea-
lizar nuevascontrataciones».

El secretario general de Fe-
cao, Antonio Vélez, recordo «la
labor de los empresarios, que a
veces ho se tiene en cuenta», por
mantener sus negocios a flote y
los empleos creados muchas ve-
ces a «costa de hipotecar hasta
sus propiedades».

Ademas, dio paso a Maria Jo-

Pag.Especiales .
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sé Herndndez, de la Tasquita de
San FFelipe, que se jubila. Tam-
bién dijo que para ella el micro
era una«pera»y guelosuyoeran
«los calderosy. «Me van de mie-
don, sostuvo. Eso si, pese a reti-
rarse, ofrecido un mensaje de
«fortaleza» a los que siguen: «8i
hoy noentranlosclientes, entra-
ran manana. Hay que apostar
por la calidad y no equivocarse
conlos precios», manifesto.
Bafolas felicito a los empre-
sarios por su «trabajo en mo-
mentoscomplicados» v confiden

que «la situacion mejoraras,
aunque sin olvidar que son «mu-
chas cosas que tenemos gue dis-
cutir» para mejorar. «Si mejora-
mos la calidad este serd un desti-
nomuchomas atractivo en gene-
ralw», sereafirmd.

Barbero hize suyo también
ese argumento y dijo que la cali-
dad no solo wredunda en la ega-
dadeturistassino tambiénensu
gastoreneldestino.,

HIGIENE Y PREVENCION DE RIES-
GOS. El jurado ha evaluado a lo

largo de este afio a unas 269 em-
presas, que optaban a ser pre-
miadas en la octava edicion de
estos premios, que reconocen la

cacion del 28 de diclembre de
2006, que entro en vigor la Direc-
tiva 2006/123/CE, del Parlamen-
to Europeo y del Consejo, de 12de

credibilidad, or- diciembre de 2006,
ganizacion y el tiene como objeti-
buen hacer, se- EL JURADO HA vo el reconoei-
gin destaca la fe-  EVALUADO A LO LARGO  miento de los em-
deracién empre- DE ESTE ANO A UNAS  presarios que de-
sarial. sarrollen progra-

FlproyectoGa- 269 EMPRESAS mas paraadquirir

lardén Canaria a

laCalidad delanio2014, basadoen
elprogramadehigienealimenta-
ria en cumplimiento de la publi-

conocimientos de

la normativa existente en mate-
riadehigienealimentaria,

También se ha reconocido la

evolucién de las empresas en
prevencion de riesgos laborales,
apoyandose en el cumplimiento
de un programa basado en las
normas OHSAS 18000, que son
una serie de estandares interna-
cionales relacionados con la ges-
tion de seguridad y salud ocupa-
cional, y dela serie OSHA del go-
bierno norteamericano. Estas
normas bhusecan, a través de una
gestion sistemdtica y estructu-
rada, asegurar el mejoramiento
de 1a salud vy sepuridad en los
puestosde trabajo.
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La Red de Centros Civicos obtiene el certificado Bikain de plata que reconoce la
trayectoria de su trabajo en euskera

30 de octubre de 2014

Se frata del primer senicio municipal gue obtiene este reconocimiento, que sera enfregado a una representacion de frabajadores el proximo 18 de
noviembre, en San Sebastian.

La Red de Centros Civicos de Vioria-Gasteiz ha sido galardonada con el certificado Bikain de plata por su gestion linglistica en el uso del euskera.
Tras varios meses de frabajo, este senicio se ha convertido en el primero del consistorio en obtener este certificado. Este reconocimiento se asemeja a
la Qde calidad en gestion lingtiistica.

Es, portanto, un certificado que se obtiene tras la sup ion de un pr de evaluacion. En dicha evaluacion |a unidad de medida establedda es el
Marco de Referencia Estandar (EME). Estos son los 4 ejes que componen el ENE:

- Comunicacion e imagen corporativa de la organizacion {rotulos, informacion, web...)

- Relaciones exdemas (clientes, producto/senicio, proveedores, entidades financieras...)
- Relaciones infernas (RRHH, formacion, recursos informaticos, sistemas de gestion...)
- Gestion Linglistica (Politica linguistica, personas yrecursos)

El cerfificado se enfregara en un acto el dia 18 de noviembre en el Teatro Victoria Eugenia de San Sebastian, al que acudira una representacion de los
frabajadores para recoger el galardan.

Bikain es el cerfificado oficial, publico y gratuito otorgado por el Gobierno Vasco que acredita un nivel determinado de uso, presencia ygestion del
euskera por parle de una organizacion.
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¢Qué valoracion le merecen los talleres para mayores que se organizan en la villa?

[

LA

| Ny
wEstan muy bien. Venimosunas 20,
y de todas las edades, desde los 60
hasta cerca los 90 afios. Este afio se
estin realizando tres talleres y tam-

bién se hard una salida con todos los
gue se quieran apuntar.

Josefa
Cano

Trini
Navarro

"’f-i.
i 7

wAhora estamos trabajando mds los
temas de la memoria. Venimosa los
talleres y nos mandan actividades
para practicar en casa, como buscar
palabras compuestas o que conten
gan distintas letrasw.

| Palmira
Echevarrieta

#Los talleres llevan ya més de diez
anos. Antes habia otro tipo de acti-
vidades, y ahora se centran mds en
los ternas de memoria. Para otrasac-
tividades como gimnasia o baile, esta
el Centro de Ocios.

«Mi valoracién es muy positiva. Creo
gue esuna forma de estar entrete-
nidas, pasar un buen rato en grupo,
¥y a la vez trabajar algo como la me-
moria, que es muy importante a me

dida que se cumplen anos».

Maria Nieves
Martinez

¢Estan muy bien. Venimos un gru-
poamplio. Son semanales, algunos
de hora y media, y otros de dos. Este
ano se estd realizando uno de gim-
nasia mental, otro de psicomotric
dad y el de "Volver a aprender’s.

Uno de los bafios asistidos del pasado verano. :: om

La asistencia personalizada y el
bano asistido, lo mas valorado

A la vista de los
resultados de la
encuesta de
satisfaccion, el
Ayuntamiento
podria solicitar

el sello de
Accesibilidad
Universal para Ris

i J. ACEBO
HOJA

0s nuevos servicios de
asistencia personalizada
para personas con disca-
pacidad y de hafo asisti-
do en la playa Trengandin, que se
han prestado durante este verano
por primera vez en la villa, han ob-
tenido la mayor valoracién por par-
te de los usuarios, en la encuesta
de satisfaccion realizada durante
este verano por el Consistorio.
Ambos servicios se han presta-
do durante los meses de julio y agos-
to por una persona con formacion
especifica, contratada por el Ayun-
tamiento para tal fin. Acompania-
da en todo momento por un soco-
rrista, esta profesional se encargd
de asistir a los usuarios del bafio
asistido, en su mayoria con movi-
lidad reducida, desde la puesta del
traje de bafo para quienes lo nece-
sitaran, hasta el accesoal agua y
disfrute del bafio ambos realizados

en silla anfibia.

El servicio de arencién persona-
lizada ha contado con un acceso
peatonal, aseos y vestuarios adap-
tados, y una zona de sombra espe
cifica. Ademis, han estado dispo-
nibles para las personas con menos
grado de movilidad reducida mu-
letas anfibias y un andador. Entre
las personas que han utilizado este
servicio se encuentran visitantes
llegados de comunidades auténo-
mas como Castilla y Ledn, Pais Vas-
coy Madrid, con una franja de edad
de entre 35 a 80 anos.

La positiva valoracian de los are-
nales nojenos hace que el Consis-
torio de Noja se plantee la posibi-
lidad de solicitar el Sello de Acce-
sibilidad Universal también para la
playa de Ris. Una distincion con la
gue ya cuenta el arenal de Trengan-
din.

En conjunto, la encuesta ha ob-

tenido un 10% mads de valoraciones
positivas con respectoal pasado ve-
rano. Otros de los servicios presta
dos esta temporada estival y que
también ha sido muy bien valora
do porlosusuarios han sido, por
este orden, el de socorrismo, la ca-
lidad de las aguas de bafioy lares-
puesta de la administracion a las
quejas y sugerencias planteadas, La
informacién turistica y de servi-
cios, el nivel de seguridad percibi-
do, la biblioplaya y las duchas y la-
vapiés, son otros de los elementos
valorados como positivos por los
usuarios.

'Q’ de calidad turistica

Los dos arenales nojetios estan dis
tinguidos con la bandera 'Q’ de Ca-
lidad Turistica y la 1SO 14.001 de
gesridn medioambiental. En el caso
del arenal de Trengandin ademas
de contar con el Sello de Accesibi-
lidad Universal, cuenta con la ban-
dera 'Ecoplayas’.

Estas distinciones acreditan que
las playas han pasado por estrictas
auditorias que aseguran que la pres-
tacién de sus servicios se realizada
con garantias de calidad, seguridad
v profesionalidad, todo ello para
asegurar la mejor experiencia tu
ristica posible.

La villa acude a
la presentacion
de 'Europe

Senior Tourism'’

i J.A.

NOJA. Una representacién no-
jena ha acudideo hace unos dias a
Madrid, donde se ha presentado
el programa ‘Europe Senior
Tourism 2014-2015" El acto, ce
lebrado en la sede del Ministerio
de Industria, Energia y Turismo,
estuvo presidido por la secreta-
ria de Estado de Turismo, Isabel
Borrego.

El motivo por el que la villa ha
estado presente en este acto es
porque hace unos meses recibio
la homologacién para formar par
te de este programa, siendo el pri-
mer municipio cinrabro en con-
seguirlo. Con esta distincion, Noja
se sitda en el rop de destinos es-
panocles que ofrecen las mejores
condiciones para recibir a los tu-
ristas séniores enropeos entre los
meses de octubre 2014 a mayo
de 2015. La representacién de la
villa, encabezada por el alcalde,
Jesis Diaz, negocdio conlos S tn
roperadores homologados para
la gestion de estos paguetes tu
risticos. Junto a la villa de Tras-
miera, en el programa participan
otros 29 destinos entre los que
se encuentra laregion de Canta-
bria. Para Diaz, la participacion
de Noja en el programa es vuna
gran noticia para nuestro muni-
cipio ya que supone un refuerzo
de la promocion y el posiciona-
miento de Noja como destino tu
risticon. Para el edil nojeno se tra-
ta de quna oportunidad para in
trodudr nuestra localidad enun
nuevo nicho de mercado turisti
co, compuesto por potenciales
visitantes que cuentan con po-
der adquisitivo y tiempo para via-
jarn. ‘Europe Senior Tourism’ es
una iniciativa gestionada desde
2009 por la Sociedad Estatal para
la Gestion de la Innovacion y las
Tecnclogias Turisticas (Segitur).
Fl programa se encarga del dise-
fio y organizacién de un progra
ma de viajes en grupo destina-
dos a dudadanos europeos de 55

anos o mayor de edad.
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POR LA IZQUIERDA

MODA TRAS LA BARRA

Maria Luisa Llaosas, Pepe de las ers' Fernando

Olafieta y Amalia Grijalba.

El restaurantey
vinoteca Sikera
estrena vestuario
creadoporla
disefadora local
EbaCruz

) iempre innovando. En el
restaurante Sikera de Ba
‘rakaldo no es rarc encon-
" trarse con una exposicion
de fotografia o de pintura, o con li-
teratura en sus paredes. Se trara de
un local que guardauna estrecha
relacion con el mundo cultural.
Fue el primero en obrener la certi-
ficacion de Q de calidad en la Mar-
gen Izquierda, en 2007, y desde el
jueves llevari el arte literalmente
encima. Su gerente, Jon Lodeiro,
buscaba un cambio de estética y
Eba Crugz, disefiadora local, ha sido
la encargada de llevarlo a cabo.

Una iniciativa que ha tenido
como resultado un vestuario ele-
gante y original. Una areacion en
exclusiva en la que destaca su cha-
leco, con la espalda en forma de
copa. Estd hecho conun tejide
muy resistente, con estampado de
botellas de vino, hadendo refe-
rericia al que es unade las especia
lidades del Sikera, sus caldos. Una
misma tela que, ademas, hautili-
zado para crear varias tulipas para
larnparas, manteles, servilletas y
las pajaritas que dan un toque di-
ferente a la vestimenta de todo el
equipo del negocio baracaldés,
que también destaca por el amari-
llo intenso de su camisa.

Eljueves Jon Lodeiro, Nerea
Cuenco, su socia al frenre del ne-
gocio y ademas una experta sumi-
ller, con el titulo de Nariz de Oro;
Nerea San Miguel y Asier Nifiez 1o
estrenaron. Fue enunacto en el
que estuve presente la propia di
senadora, -su nombre aparece en
la parte superior de los bolsillos de
los chalecos- a la que acompanad
su madre, Angela Cruz, y varios in-
tegrantes de Frida, como Guiller-
mo Abascal o Ainhoa Lépez, tien-
da de ropa baracaldesa de cuyo ta-

José Antonio Rios, Fina Bell\.rer, Edurne Ochoa, Itxaso Asensio y Javi
Merillas.

José ntonio Fernn&éz, andr_u 'Beitia, Maika
Méndez, Marta Garcia y Karmele de Orte.

ller salen varlas de sus obras. Tam-
bién acudieren conocidos de la ar-
tista como Oscar Pefia, el fotdgra-
fo vizcaino Fede Merino, y Reme
Martin y el escritor Mikel Alvira.
La presentacién tuvo lugar en
el propio bar vinoteca, en el que
ademis se pudieron contemplar
varias obras de Eba Cruz, comoun
vestido hecho con lienzo de dos
cuadros de El Bosco representan-
dolo que a ella le inspiraba la rei
na Elizabeth, el Siglo de Oro, oun
bolso hecho a base de cinturones
de coches redclados, ademads de
siete forografias en las que se re
pasaba toda su trayectoria, que
cumple este ano ya una década,
con marcos hechos de forma arte-
sanal a base de palés, decorados
con munecos de alambre. Muchos

de los clientes habituales del Sike-
ra no quisieron faltar al estreno
como Maria Luisa Llamosas, Pepe
de las Heras, Fernando Olafieta,
Amalia Grijalba, José Antonio Fer-
nandez, Alejandro Beitia, Maika
Méndez, Marta Garcia, Karmele de
Orte, José Antonio Rios, Fina
Bellver, Edurne Ochoa, Itxaso
Asensio y Javi Merillas.

Tampoco se quisieron perder el
acto Manolo Valderrama, Tofi Ro-
driguez, lfiigo Uribe, los hermanos
Zurbano, Josu, Unai y Constan;
Juani Ruiz, Casi Serrano, José Car-
los Montagud y Arantxa Cano. Una
nueva sinergia entre emprende-
dores y empresarios baracaldeses
que buscan darle un plus a sus
clientes, Creatividad yunién de
ideas para ofrecer algo nuevo.
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m Se han incorporado a lus listas de Lugares de Importancia Comunitaria,
LIC, delasregiones biogeograficas mediterrdnea y atlintica, 120 dreas y se han in-
cluldo en la lista nacional 70 Zonas de Proteccion

ZEPA. En conjunto, Castilla y Leén aporta a la Red Natura 2000, 170sitios
conuna superficie de 2.461.708 ha.
wUn total de nueve parques naturales de Castilla y Ledn cuentan con la 'Q" de call-
dad turistica, que garantiza una mejora en la alencion alos visiantes, y cinco es-
pacios estdn acreditados con la Carta
promueve el desarrollo del turismo en clave de sostenibilidad.

para las Aves,

de Turismo Sostenible, que

S5V, [SECOVIA

a Comunidad Auténoma de

Castilla y Leén es una de las

regiones mas extensas de la
Unisn Europea; lo que hace que
esta gran extensién, unida a su
ubicacién latitudinal y a la hete-
rogeneidad de su relieve, den ari-
gen a una gran variedad de eco-
sistemnas, paisajes v formaciones
naturales que hacen de ella una
de las regiones europess mas va-
liosas por su clevado indice de
biodiversidad y por la riqueza de
su patrimonio natural.

Esta riqueza se plasma en la
Red de Ospacios Naturales de
Castilla y Leén que cuenta con
una superficie protegida de mdés
de 700.000 hectdreas repartida en
26 espacios naturales,

RED NATURA 2000 En nuestra
Comunidad se han incorporado a
las listas dc Lugares de Importan-
cia Comunitaria, LIC, de las regio-
nes biogengrificas mediterrdnea
y atlanrica 20 dreas con una su-
perficie de 1.890.597 hectireas, y
se han incluido en la lista nacio-
nal 70 Zonas de Especial Protec-
cidn para las Aves, ZIPA, con una
superficie de 1.997.971 hectareas.
En conjunto, y descontando sola-
pamientos, Castilla y Ledn aporta
a la red Narura 2000, 170 sitios
con una superficie de 2.461.708
hectdreas, lo gue representa el
26,13% de la superficie total cas-
tellano y leonesa.

'Q' DE CALIDAD TURISTICA En
Espacios Nalurales ¢s una Nor-
ma UNE, un sistema de calidad
de mejora continua que aplica
en los diferentes aspectos del
uso puiblico de un espacio prote-
gido, cumpliendo con requisitos
de calidad y acciones de mejora
relativos a direccidn, acogida y
recreacidn, informacidn, senali-
zacion, educacion ambiental ¢
interpretacidn del patrimonio,
comercializacion y reservas, se-
guridad, limpieza y manteni-
mienio, geslion ambiental, se-
guimiento y evaluacion.

La'Q’" de Calidad Turistiva es-
tablece una serie de requisitos
en la oferta de servicios y equi-
pamientos de los Espacios Natu-
rales que garantizan una mejora
en la atencion a lns visitantes y
una mavor satisfaccion de la vi-
sita, lo que redunda en un mayor
aprecio de los recursos que se
tratan de conservar. Con la ob-
tencidn de este pardmetro se
aseguran la calidad de los servi-
cios de use piblico en los espa-
cios protegidos.

La consecuencia mds impor-
tante que se obtiene, con la im-
plantacién de este sistema de
calidad, es la de organizar la ges-

en Castillay Ledn
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La riqueza de la Comunidad se plasma en la Red de Espacios Naturales de Castilla y Ledn que cuenta con una superficie protegida de mds de 700.000 hectdreas,

CASTILLAY LEON ES, GRACIAS A SU GRAN EXTENSION, A SU UBICACION LATITUDINALY A LA
HETEROGENEIDAD DE SU RELIEVE, UNA DE LAS REGIONES EUROQPEAS MAS VALIOSAS POR SU
ELEVADO iNDICE DE BIODIVERSIDAD Y POR LA RIQUEZA DE SU PATRIMONIO NATURAL

tidn y facilitar la labor de las per-
sonas que trabujan en éstas 2o-
nas naturales. Un total de nueve
parques naturales de la Comuni-
dad Autdnoma de Castilla y Ledn
cuenta con la ‘Q’ de Calidad
Turistica: el parque natural Ho-
ces del Rio Duratén, ubicado en
la provincia de Segovia: el par-
que natural Cafién del Rfo Lobos
en Soria-Burgos; la reserva natu-
ral Valle Iruelas en Avila; los mo-
numentos naturales de Monte
Santago y Ojo Guarefia, ambos
ubicados en la provincia de Bur-
gos; el parque narural de Fuen-
tes Carrionas-Montafia Palenti-
na en Palencia; parque regional
Sierra de Gredos en Avila; par-
que regional Picos de Eurvpa en
Castilla y Leén, ubicada en Ledn
v parque natural Las Batuccas-
Sicrra de Francia en Salamanca.

“CARTA EUROPEA Por otro lado,

hay que resaltar que la Comuni-
dat! Autdnema de Castillay Ledn
dispone de cinco espacios acre-
ditados con la Carta Europea de

Turismn Sostenible; una iniciati-
va que tiene como principal ob-
jetivo promover el desarrollo de
turismo en clave de sostenibili-
dad cn los espacios naturales
protegidos de Furopa.

Castillay Ledn
cuenta con suigve

Parguas Maturagies
conla‘Q’ de
Calidad Turistica y
cinco espac:los con

La Federacién Europarc, orga-
nizacidn paneuropea que redne
instituciones de 39 paises dedica-
das a la gestion de dreas protegi-
das y a la defensa de la naturaleza,
ha desarrollado la metodologia de

adhesitn y concesidn de ki Carta
Furopea verificando que existe un
compromiso para aplicar los
principios del turismo sostenible.
El sistema de adhesidn es un
acuerdo voluntario que compro-
mete a los firmantes {gestores de
los espacios naturales, empresas
turisticas y otros actores locales) a
llevar a la praclica una eslrategia
local a favor del turismo sosteni-
ble. Para ello, se fomenta el cono-
cimiento v el apoyo a los espacios
naturales protegidos que repre-
sentan una parte fundamental de
nuestro patrimonio natural y cul-
tural yue se deben conservar para
el disfrute de las generaciones ac-
tuales y futuras, y se orienta hacia
la sostenibilidad de la gestion y el
desarrollo turistico de los espa-
cios haciendo compatible la con-
servacion de los valores del terri-
torio con la satisfaccidn de las
empresas, las expeclativas de los
visitantes y las necesidades de la
poblacién local.

El pargue natural de las Batue-
cas-Slerra de Francia de Salaman-

ca, el parcue regional de la Sierra
de Gredos y Reserva Natural del
Valle de Iruelas, en Avila, el par-
que natural de las Hoces de Riaza
en Segovia y el Monumento Natu-
ral de Ojo Guarefia en Burgos, son
los cinco espacios de Castilla y
Leon yue disponen de la acredita-
ciiin de la Carta Buropea de Turis-
mo Sostenible.

Ademsds, hay que destacar
que en nuestra Comunidad
Autdnoma de Castilla y Ledn,
hay un total de 46 empresas re-
conocidas por su compromiso
cecn el medio ambiente,

¥ EL DATO _j

R ‘-I",?"Lf‘“\ Rexd clo
dturales 2013 1. Ubicados en
la provincia de Segovia, el Parque
Matural Hoces del Rl Riaza reci-
bid 34.000 visitantes y el Parque
Matural Hoces del Riv Duratén un
total de 160,000 visitantes en ¢/
cjercicio 2073,

I
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A CHECK-IN / Ponentes CEHAT

Cumbre de la Hoteleria

El elenco de ponentes del altimo Congreso de Ho-
teleros Espafioles —con un excelente programa di-
sefiado por Ramon Estalella—. y la activa partici-
pacion de los mas destacados proveedores en una
estupenda exposicion comercial —a cargo de Va-
lentin Ugalde—, sitia al Congreso de Hoteleros
Espafioles como la indiscutible Cumbre de la
Hoteleria y el gran evento hotelero de referencia.

Alideres del Asociacionismo como Juan Molas
(CEHAT) y Miguel Mirones (OMT ¢ ICTE). se unie-
ron hoteleros de la talla de Amancio Lopez (Hotusa)
v Sabina Fluxa (Iberostar). analistas financieros como
José M Gay de Liébana (Universidad de Barcelo-
na) ¢ [smael Clemente (Magic Real Estate), tecnolo-
gos de la reputacion como Maria Garana (Microsoft)
y César Diaz (Oracle Micros). expertos en marke-
ting del prestigio de Andy Stalman o comunicadores
tan populares como el locutor Carlos Herrera.

Dos apretadas jornadas de trabajo, en intensas
sesiones de marfiana y tarde, que propiciaron una
verdadera inmersion en la situacion actual y futura
de nuestra hoteleria, con valiosas lecciones prac-
ticas (v con reveladores ejercicios de prospectiva)
sobre la economia, financiacion, tecnologia. capi-
tal humano. tendencias. modelos de gestion y de
colaboracioén publico-privada. entre otros temas
del miximo interds, pasando revista a las princi-
pales cuestiones que preocupany ocupan a los em-
presarios v directivos de la Hoteleria en Espafia.

Todo ello con una gran exposicion comercial,
acercando a hoteleros y proveedores. en un modelo
de excelencia para el Asociacionismo empresarial.

i
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Gallego: “TurNexo es el mejor escaparate sectorial
posible con vistas a conocer lo mejor de la oferta’

Barcelona y Madrid acogen la feria especializada del Grupo NEXO, exclusiva para agentes de viajes

Barcelona y Madrid albergarin esta semana los dos Salones
TurNexo que organiza el Grupo NEXO paralatemporada de
invierno. Celebrados ¢l martes 4 de noviembre en ¢l Hotel

"Los Salones
TurNexo se
configuran
como un eficaz
nexo de unién
independiente
entre las agen-
cias de viajes v
los principales
proveedores
furisticos”,
destaca ¢l presidente de CEAV Ra-
facl Gallego. Por cllo. sosticne que
la Confederacion "no duda en mos-
frar su apovo a una iniciativa que
retine a los mas destacados provee-
dores v que surge como ¢l mejor es-
caparate sectorial posible con vis-
tas a conocer, de primera mano, lo
mejor de laoferta para las tempora-
das de verano ¢ invierno”.

Enlos mismos términos se expre-
sael presidente de Ia Union de Agen-
cius de Viajes (UNAV), José Luis Prie-
10. que resalta que "los Salones

4

Rafacl

Gallego y Jos¢ Luis Priceto

TurNexo vinie-
ron a llenar un
importante es-
pacio en la acti-
vidad del Sector
de agencias de
viajes". "Se tra-
ta dc un cn-
cuentro profe-
sional bicn csiu-
diado v organi-
zativamente bicn producido”, afia-
de cl responsable de la Asociacion.

Debates a puerta cerrada

Pam la presente lemporada de invier-
1o, el Grupo NEXO organiza dos le-
rias, en ambos casos exclusivas pam
agenles de viajes. El proximo marles
4 de noviembre lendri lugar en el
Hotel Furostars Grand Marina de Bar-
celona el Salon TurNexo Catalunya.
Celebrado en horario de maiiana (de
1100 17.00 horas). el evenlo perm-

Eurestars Grand Marina de Barcelona y el jueves 6 en el Hotel
Mayorazgo Best Western de Madrid, estas ferias permitirin a
los agentes conocer las propucstas ¥ novedades de un selecto

liri a los agenles calalanes conocer
de primera mano las propueslas v no-
vedades de un selecto gnipo de pro-
veedores turisticos de cara a la tem-
porada de invieno. Ademas. alber-
gara el tradicional Foro, en el que
presidentes, directivos v gerentes
de Asociacioncs cmpresariales, Gru-
pos comercialesy empresas del Sec-
lor. analizarin la situacion actual del
mercado v darin sus previsiones
para la proxima temporada.
También cl Salon TurNexo Ma-
drid (el jueves 6 de noviembre enel
Hotel Mayorazgo Best Western)
CONIATA CON UN NCUENtro a puena
cerrada para profundizar en la co-
vuntura sectorial v repasar cues-
tiones de especial relevancia para
el futuro de las agencias de viajes.
Tras la celebracion de sendos de-
bates se producini el acto inaugu-
ral de los Salones. con el tradicio-
nal corte de cinta, para los que va
han confirmado su presencia em-

grupao de proveedores. En palabras del presidente de CEAV,
Rafael Gallego, "los Salones se configuran como un eficaz
nexo deunidn independiente entre agencias v proveedores™,

FE‘
N

[

El Hotel Eurostars Grand Marina de Barcclona albergara ¢l primer Salon.

presas y entidades del Sector como
Travelplan. Panavision, Hotusa, el
Hotel Auditorium, Iberia, Air Euro-
pa. TUI Spain. el Instituto para la
Calidad Turistica Espariola (ICTE),
Grupo Airmet, Halcon Viajes, Co-
munidad de Madrid. Valladolid Ofi-
cing de Congresos v la Oficina de
Turismo de Repiblica Dominicana.

Para asistir a alguno de los Salo-
nes TurNexo. exclusivos para agen-
tes de viajes, es necesario realizar la
preinscripcion enwww. tirnexo.conl,
donde encontraran mas informacion
sobre los mismos. La inscripcion les
permitiri recoger un reloj Junghans,
siempre v cuando presenten cumpli-
mentado el Pasaporie TurNexo.
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Expertos en gestionar la promocion de destinos analizan
las ventajas que se dan en la colaboracion puiblico-privada

Blanco: ‘La gestion y la razon de ser de TurEsparia no se entienden sin la colaboracion publico-privada’®

Expertos en la gestion de la promocion del des-
tino turistico compartieron en la tarde del 23
de octubre, su experiencia sobre las ventajas

La directora general de TurEsparia,
Marta Blanco: el director general del
[nstituto para la Calidad Turistica
Espafiola (ICTE). Fernando Fraile:
el ex director general de Turismo de
Barcelona, Pere Duran: el ex direc-
tor general de la oficina de Turismo
de Paris, Paul Roll: y la expresidenta
de la Sociedad de Promocion de
Tenerifey presidenta de la Comision
de Turismo de la Cdmara de Comer-
cio de Tenerife. Pilar Pargjo. prota-
gonizaban la sesion de tarde del dia
24 enla mesa redonda “La colabora-
cion publico-privada en la promo-
cion de un destino: casos de éxito’.
El presidente de Miembros Afiliados
de la OMT. Miguel Mirones, fue el
encargado de moderar el debate.
Para Blanco, la gestiony larazon
de ser de TurEspafia no se entien-
den sin la colaboracion pablico-pri-
vada. En ese sentido, ha destacado
la elaboracion del Plan Nacional In-
tegral de Turismo 2012-2015, "que
fue el resultado de un gjercicio co-
mun de analisis y de definicion de
estrategias que se hizo entre el sec-
tor publico y el sector privado".
Fraile. por su parte. se ha referi-
do a la labor que desempena ICTE

y a algunos de los objetivos que s¢
plantean desde este organismo. "El
futuro pasa por la accesibilidad. por
la sostenibilidad econdmica. social
y medioambiental, las nuevas tec-
nologias, la formacion y la imagi-
nacion”. ha afirmado. a la vez que
ha matizado que "creemos que esas
cinco claves caben dentro del pa-
raguas de la calidad".

Innovacion y Turismo

Durdn ha centrado su intervencion
en lasegmentacion con la que se tra-
baja desde Turismo de Barcelona. "La
organizacion se realizo enbase a una
serie de programas, es decir, clubes
enlos cuales la participacion del sec-
tor privado es muy importante". ha
explicado. "La promocion de Barce-
lona como destino de reuniones. des-
tino de turismo gastrondmico. de
compras, etcétera”, aplica Duran.
Roll se ha referido a la poca impli-
cacion del ambito politico en el sec-
tor turistico francés. "El hotclcro
quiere que se le facilite la vida. que
se le dé un contacto en la municipali-
dad para saber quién es el interlocu-
tor", sentencia. "Una estabilidad en

de la colaboracion publico-privada, durante la
sesion vespertina de la primera jornada del
Congreso de Hoteleros Espaiioles que se ha

celebrado el jueves 23 y el viernes 24 de octu-
bre en Santa Cruz de Tenerife, en el Auditorio
de Tenerife Adan Martin.

Momento de la jornada del jueves por la tarde. © Ubay Rodriguez / Acfi Press

el modo de actuar y que de vez en
cuando, el politico intervenga con un
discurso positivo". ha subrayado.
Porultimo. Parejo ha hablado de
suexperiencia y de las dificultades
y facilidades en los inicios de la ac-
tual Turismo de Tenerife. "Nunca
cra cl momento para producir csc
cambio". explica. anadiendo que "si
estaban bien las cosas no se po-
dian cambiary cuando estaban mal,
no era el momento". "Esto esta li-

gado al segundo impedimento. que
fue la resistencia al cambio, porque
nos cuesta cambiar ", ha afirmado.

Conanterioridad, el director del
Centro de Innovacion Microsoft en
Tecnologias para el Turismo, Luis
Bendito. impartio la charla Tecno-
logiay turismo. alianza para scr mas
competitivos. en la que expuso al-
gunas de las claves fundamentales
de este binomio para la obtencion
de los resultados planteados.
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Salon Turnexo
Madrid

®F| 6 de noviembre de 2014, Sa-
16n TurNexo Madrid. Hotel Ma-
yorazgo Best Western. Celebra-
da en horario de mafana (de
11.00 a 17.00 horas). la feria es-
pecializada permitira a los agen-
les de viajes de la Comunidad
de Madrid conocer de primera
mano las propuestas y noveda-
des de un selecto grupo de pro-
veedores v empresas del Sector.
Ya han confirmado su presencia.
entre otros. el Hotel Auditorium,
Iberia, TUI Spain, el Instituto
para la Calidad Turistica Espa-
fiola (ICTE), Grupo Airmet, Co-
munidad de Madrid v Valladolid
Oficina de Congresos. La feria
también contara con un debate
apuerta cerrada, en el que gran-
des proveedores y agencias mi-
noristas analizaran los resulta-
dos del verano e intercambiaran
impresiones sobre la evolucion
del negocio de cara al invierno.
Mas informacion ¢ inscripciones
enlaweb www.turnexo.com. La
inscripcion les permitira recoger
un reloj Junghans, siempre y
cuando presenten cumplimenta-
do el Pasaporte TurNexo.



Audiencia: 272.000
Difusion: 36.816

Valor Pub: 1.032,0€

FARO DE VIGO

Pag.: 54

Vigo

08-Nov-2014

Seccion: -

ESPACIO: 287 cm2

PORCENTAJE: 25%

PERIODICIDAD: Diario

VELA & REMO > |herndutica

La Semana Abanca se plantea incluir
un salon nautico en su programa

El presidente del banco, Javier Etcheverria, confirmd su apoyo

REDAGCION = A Gorufia

Ayer finalizd en A Coruna Iber-
néutica,ciclo cultural y copresarial,
que ha organizado el Real Club Nau-
tico de La Conufia. los clubes mariti-
mes de Canido y Vigo,asi como &l
Clube deVela Atlantico de Leixdes,
con el patrocinio de Abanca, Turis-
mo de A Coruna, Deputacidn, Bode-
gas Temmas Gauda, Camis Hoteles y la
Cormporacion Hijos de Rivera, Iber
nautica ciema una nueva edicion de
la Semana Abanca,que durante dos
dias se desarrollé en Falexco con
destacada presencia de autoridades,

empresarios v representantes del
sectorndutico de toda la Peninsula,
Ao largo de estas jornadas se trata-
ron diversos temas de vital importan-
cla para el desarrollo de uno de los
sectores mas importantes de la eco-
nomia nacional.

La conferencia inaugural corrié
a cargo de Javier Etcheverria, Presi-
dente de Abanca, quien anuncid
que la entidad que dirige estaria dis-
puesla a colaborar a la hora de or
ganizar un gran salon nautico, den-
tro de la Semana Abanca.Un anun-
cioque también contd con el respal-
do de los vigueses Francisco Rivas,

consejero delegado de Marina Estre-
lla y Rolando Andrede, director ge-
neral de Rondutica, presentes en es-
ta edicién de Ibernautica.

En las ponencias de la tarde se
habld del futuro del sector ndutico,
la industria y las empresas auxiliares
¥y servicios con la intervencion de
Carlos San Lorenzo,Secretario Gene-
ral de Anen, Javier Famies, Pedro Pi-
res.director general de\Velas Pires de
Lima, el direclor general de Fortos
de Galicia Jose Ignacio Villar, Curro
Lépez subdirector del Igape y Fer-
nando Henriquez Salas de la direc-
cidn general de la Marina Mercante.

Organizadores y ponentes posan en Palexco. /! Fdv

En la primera ponencia de la ma-
nana del viernes se debalio sobre la
importancia de los clubes nauticos
en la promocidn turistica, intervi-
nienda José Ramdn Lete Lasa secre-
tario xeral de Deportes de la Xunta,

v Carlos Torrado, gerente de la Con-
federacion Espaiiola de Asociacic-
nes de Clubes Nauticos. Por la tarde
se habld sobre las nuevas tenden-
cias, la ‘0" de calidad turistica, nor-
ma [SOYacht Harbours, umimaria.
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VELA

Ibernautica cierra dos dias de
profundo debate sobre el sector

Las ponencias del octavo y tltimo ciclo de la Semana Abanca
reunieron en Palexco a representantes de diversos clubes de Espana

Redaccion
A CORUNA

Iberndutica, Ciclo Cultural y
Empresarial puso ayer el punto y
final ala Semana Abancaen A Co-
rufia. Se trata del octavo y dltimo
ciclo de esta iniciativa que conto
con la organizacién del Real Club
Niutico de La Coruiia, los Clubes
Maritimos de Canido y Vigo, asi
como el Clube de Vela Atlantico de
Leixdes; y con el patrocinio de
Abanca, Turismo de A Coruna,
Deputacion, Bodegas Terras Gau-
da, Carris Hoteles y la Corporacion
Hijos de Rivera.

Las miltiples ponencias cierran
una nueva edicion de la Semana
Abanca. Durante dos dias se desa-
rrollaron en las instalaciones de
Palexco con destacada presencia de
autoridades, empresarios y repre-
sentantes del sector ndutico de to-
da Espana. A lo largo de estas jor-
nadas se trataron diversos temas de
vital importancia para el desarrollo
de uno de los sectores mds impor-
tantes de la economia nacional,

Palexco acogié dos
intensas jornadas de
analisis y puesta en
comun para mejorar
el sector nautico

Con la presencia de estudiantes
de las Universidades de A Coruna
y Vigo, los especialistas del sector
ndutico buscaron soluciones para el
futuro a través de conversaciones y
debates. Su unico objetivo es hacer
que esta industria crezca y que les
permita aumentar la oferta a los
consumidores, es decir, potenciar la
navegacion de recreo.,

Ayer se debatioé sobre la impor-
tancia de los clubes nduticos en la
promocién turistica, interviniendo
José Ramon Lete Lasa, Secretario
Xeral de Deportes de la Xunta de

-

Imagen de una de las ponencias de Ibernautica, ayer en Palexco. | vio1or Echae

Galicia, y Carlos Torrado, gerente
de la Confederacion Espanola de
Asociaciones de Clubes Nauticos.
En la dltima ponencia de la mana-
na se hablo sobre las nuevas ten-
dencias, la ) de calidad ruristica y
los buscadores online. entre otras
cosas. Por la tarde se trataron fun-
damentalmente los proyectos de
futuro, con el presidente de la Se-
mana Abanca, Carlos Sande.

En ladltima charla, la secretaria
general de Turismo, Marfa Nava,
hablé del futuro y desarrollo del tu-

rismo ndutico en Galicia. Cabe
destacar que en la conferencia
inaugural Javier Etcheverria. presi-
dente de Abanca, anuncié que la
entidad que dirige estaria dispues-
ta a colaborar a la hora de organi-
zar un gran salén ndutico dentro de
la proxima Semana Abanca.

El acto de clausura, al que acu-
dio el alcalde Carlos Negreira, pu-
so punto y final a Iberndutica 2014
y en consecuencia a la Semana
Abanca, tras ocho ciclos y casi dos
meses de competiciones.
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Una saga de pasion por la cocina,. De drcha. a izda.: Alex, José Luis, Aurita y Carlota,

GASTRONOMIA CON GALARDON

Texto: TERE GRADIN
Fotos: BERNABE/GUTIER

El restaurante Cabanas de La-
lin es un templo del buen comer
referido en todas las guias que se
precien. A ello suma sus muchos
reconocimientos,entre ellos la*(Q)"
de calidad, algo por lo que ha
apostado siempre José Luis Igle-
sias, propietario e impulsor de es-
te establecimiento lalinense con
continuidad generacional a tra-
vés de sus hijos.

“La calidad del producto y el
trato son imprescindibles para
conseguir que el trabajo sea del
agrado de la clientela, no hay otro
secreto”, dice el propietario de Ca-
banas, quien anade que “a los
clientes hay que cuidarlos todos
los dias”,

De eso sabe mucho este chef
reconacido que ha preparado
platos para personalidades de to-
do el mundo,amante de la tradi-
cidn pero que no renuncia a la co-
cina moderna."Pueden convivir
perfectamente”, dice."Hay talen-
to para actualizar y renovar la co-
cinasin olvidar nunca las raices”

El chef,apegado a los fogones
desde su ninez. tiene la satisfac-
cidn de contar con la familia en
el dia al dia. A la saga se suma
Alex lglesias, un joven valor de Ja
gastronomia gallega que rinde pa-
ladares en lodos los confines. No
podia ser de otra manera crecien-
do entre aromas de cocidos y cal-
deiradas. Alex fue cumpliendo
anos aderezados entre cazuelasy
sus habilidades innatas para la co-

Vista de una de las salas de
este restaurante distinguido
con la “Q" de calidad.

TODA LA FAMILIA TIENE TALENTO CULINARIO
EN ESTE RECONOCIDO RESTAURANTE
LALINENSE QUE A SU EXCELSO COCIDO SUMA
RECETAS TAN VARIADAS COMO SABROSAS

cina,que sabe renovar mantenien-
do la tradicion. Premiadas han si-
do sus versiones del cocido en for-
ma de tapa, uno de los platos es-
trella en este restaurante de am-
plia carta en el que todo es de la
tierra y de temporada, Fltalento
culinario de este joven profesio-
nal —que ha estado con grandes
maestros como Marlin Berasate-
gui o los hermanos Roca- le ha
llevado a crear propuestas como

¢l sushi de cocido que presentd
en Madrid Fusion en 2013 o las
primeras chucherias del plato de-
zano mas emblemadtico, también
en la feria madrilena este ano."El
cocido-dice Alex-es una elabo-
racion Iradicional que asi debe
mantenerse, Pero se pueden ha-
cer variantes como aperitivo o
complemento”, como las golosi-
nas que deleitaron paladares en
Madrid a base de grelos, chorizo,

lacon y cacheira. A estos sabores
se anaden otras especialidades de
la carta como la carrillera de ter-
nera estofada o el pulpo a la bra-
sa.

El capitulo de vinos -méas de
250 referencias— esta atendido por
su hermana Carlota, joven sumi-
ller que aconseja gqué néctares
maridan a la perfeccién con ca-
da plato, Cabanas ha sido pione-
ro en diversas iniciativas cuando
nadlie las hacia en Espana, como
ofrecer llevarse a casa el vino so-
brante de la comida o mostrar a
traveés de folletos qué lugares visi-
tar en Lalin.
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Camposoto
recibe la bandera
Ecoplayas de 2014

® La asociacion que la concede reconoce
el programa de educacion y concienciacion
medioambiental de la playa islena

Redaccion sAN FERNANDO

LaPlaya de Camposoto ha recibido
la bandera Ecoplayas de 2014, un
galardén que reconoce sus virtu-
desnaturalesy medioambientales.
La mencién la concede la Asocia-
cién Técnica para la Gestién de Re-
siduos, Aseo Urbano y Medio Am-
biente (Ategrus). La de Camposo-
to es la tnica playa reconocida
dentro del grupo 2 (desde Aya-
monte a Tarifa) de la categoria A,
que es la que engloba a las playas
costeras. Ategrus concede la Ban-
deraEcoplayasalaplayaislefia de-
bido a“suimportante programa de
educacién, concienciacién y soste-
nibilidad medioambiental”.

“La Playa de Camposoto recibe
este galardon, que en su dia soli-
cité el Area Municipal de Soste-
nibilidad Ambiental, el afio en el
que celebra el 25 aniversario de

su liberacién”, recuerda el dele-
gado general del Area, Francisco
José Romero. Efectivamente,
durante el pasado verano se de-
sarrollé un variado programa de
actividades con motivo del ani-
versario, lo que supone, a juicio
del concejal andalucista, un va-
lor sentimental afiadido al reco-
nocimiento. “Nuestra Playa es
referencia para muchos por su
perfecto equilibrio entre el res-
peto al medio ambiente y al en-
torno natural y su completa ofer-
ta de servicios vy eso es algo que
no se le escapa a organismos co-
mo Ategrus”, sefiala el primer te-
niente de alcalde.

Sostenibilidad trabaja, ademas,
enla obtencién parala playadela
‘Q’ de Calidad y para renovar la
Bandera Azul. “Nuestra playa es
linica y se merece lucir todo tipo
de galardones”, subraya.
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MORELLA

Morella renueva la ‘Q’
de su oficina turistica

La Oficina de Turismo de Mo-
rella ha renovado su Q de ca-
lidad. Esta marca, que entrega
el Instituto para la Calidad
Turistica Espanola, reconoce
que la prestacion de servicio
es “garantia de calidad, segu-
ridad y profesionalidad”. Esta
prestacion ha incrementado
la puntuacién obtenida res-
pecto a la valoracion de hace
tres anos, alcanzando los 890
puntos sobre 1.000. RD
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Dos banderas Ecoplaya para AguﬂasyMazarron
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P PRESIDIRAN ESTE VERAHO LAS PLAYAS DEEL HORNII.LO Y RIHUETE. Aguilas conmgue una nueva bandera Ecopla
ya que ondeard el préximo verano en El Hornillo. Esta distincion, también presente en la playa de Las Delicias, se suma al
resto de galardones de Bandera Azul y Q de Calidad de la costa aguilefia. También la playa del Rihuete de Puerto de Maza-
rron ha logrado la distincién de la bandera ecoplaya por los nuevos lavapiés instalados. Con esta distincion la playa del Ri-
huete se suma a la del Castellar que también posee la bandera ecoplaya, asf como la bandera azuly 1a Q de calidad turistica.




Audiencia: 45.000 Seccion: Deportes

Pag.: 48

06-Nov-2014

Difusiéon: 10.500

Valor Pub: 1.827,3 €

ESPACIO: 503 cm2 PORCENTAJE: 48% PERICDICIDAD: Diario

VELA SEMANAABANCA .

Los ponentes de la kmm'da clausura

SEMANA ABANCA

Ibernautica cierra
sus puertas con exito

El salén ndutico se clausurd ayer en el hotel NH Atlantico

REDACCION
A CORURNA

Ayer finalizé en A Coruna Iber-
néautica, Ciclo Cultural y Empre-
sarial, organizado por el Real
Club Néutico de La Corufia, los
Clubes Maritimos de Canido y
Vigo, asi como el Clube de Vela
Atlantico de Leixoes, con el pa-
trocinio de Abanca, Turismo de A
Coruiia, Depulacién, Bodegas
Terras Gauda, Carris Hoteles v la
Corporacion Hijos de Rivera.
Ibernautica cierra una nueva
edicién de la Semana Abanca,
que durante dos dias se desarro-
116 en Palexco con destacada pre-
sencia de autoridades, empresa-
rios y representantes del sector
nautico de toda la Peninsula. Alo
largo de estas jornadas se trata-
ron diversos temas de vital im-
portancia para el desarrollo de
uno de los sectores mas impor-
tantes de la economia nucional.
La conferencia inaugural co-
rrié a cargo de Javier Etcheve-
mia, Presidente de Abanca, quien
anuncio que la entidad que diri-
ge estaria dispuesta a colaborar
a la hora de organizar un gran
salon ndutico, dentro de la Se-
mana Abanca, Un anuncio que
también conté con el respaldo de
los vigueses Francisco Rivas,
Consejero Delegado de Marina
Estrella y Rolando Andrede, Di-

£ APOYO
Javier Etcheverria,
presidente de
Abanca, mostré su
respaldo al evento

DEBATE
Las ponencias
trataron sobre el
futuro y las nuevas
tendencias del sector

rector General de Rondutica,
presentes en esta edicidn de Iber-
nautica, entre otros representan-
tes de la industria ndutica.

En las ponencias de la tarde
del jueves se hablé del futuro del
sector nautico, la industria y las
cnipresas auxiliares y servicios
con la intervencidn de Carlos
San Lorenzo, Secretario General
de Anen, Javier Pamies uno de
los Ingenieros pilates en el Desa-
fio Espafia Copa América, Pedro
Pires Director General de Velas
Pires de Lima, el Director Gene-
ral de Portos de Galicia José 1g-
nacio Villar, Curro Lopez subdi-
rector del Igape y Fernanda
Henriguez Salas de la Direccion
General de Ja Marina Mercante.

En la primera ponencia de la
jormada matinal se debarié sobre
la importancia de los clubes ndu-
ticos en la promocién turistica,
interviniendo José Raman Lete
Lasa, Secretario Xeral de Depor-
tes de la Xunta de Galicia, y Car-
los Torrado, de la Confederacion
Espafiola de Asociaciones de
Clubes Nauticos.

La altima ponencia de la ma-
hana tratd sobre las nuevas ten-
dencias, la ‘¥ de calidad turisti-
ca, norma IS0 Yacht Harbours,
wiimaria y los buscadores online
etc. con la intervencién de Javier
Ruiz de Cortdzar, Presidente de
Asnauga, Francisco y Jorge Rivas
de Marina Estrella y Oscar Si-
ches, responsable espanol de 150
Yacht H Unimarina.

Por la tarde se trataron los
proyectos de futuro, con el presi-
dente de la Semana Abanca Car-
los Sande Director General de
Medio Ambiente de Cantabria,
Presidente de la Cimara Munici-
pal de Grandola v Julidn Ortiz,
delegado de la misién Odyssea
Europa. En la tltima ponencia,
la Secretaria Xeral de Turisma,
Maria Nava, habié del futuro v
desarrollo del turismo ndutico en
Galicia que puso punto y final a
Ibernautica 2014 v en conse-
cuencia ala Semana Abanca, tras
ocho ciclos y casi dos meses de
competiciones de vela y remo. »
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BENICASSIM

20 empresas buscan
mas calidad turistica

Los empresarios se adhieren al Sistema Integral
de Calidad en beneficio de futuros clientes

BENICASSIM
Un total de 20 empresas del muni-
cipio se han adherido al Sistema
Integral de Calidad Turistica en
Destino (Sicted), proyecto de me-
jora de la calidad de los destinos
turisticos promovido por Turespa-
fa y la Federacién Espafola de
Municipios y Provincias (FEMP), y
que trabaja con empresas y servi-
cios turisticos con el objetivo de
mejorar la experiencia y satisfac-
cién del turista en todos los servi-
cios del destino.

En palabras de la alcaldesa, Su-
sana Marques, «a traves del sello
Sicted se reconoce a estos estable-
cimientos por el esfuerzo que estin
realizando para seguir ofreciendo
unos servicios de calidad». Cabe
recordar que seis de las empresas
distinguidas en 2013 ya ostentan la
certificacién Q Calidad Turistica, la
marca que representa la calidad en
el sector turistico espanol. El obje-
tivo, continua Marqués, «es que to-
das las empresas de Benicassim
valoren tener este distintivon».
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El delegado territorial de la Junta, con representantes institucionales, en Tosande. :: eL NorTE

La Junta destina 99.409 euros a
la mejora de espacios naturales

Paraje boscoso de Ligiiérzana, uno de los puntos de la visita. :: ELNORTE

El delegado territorial
visité ayer la laguna de
Ligiierzanay la Senda de
Tosande, donde ejecutan
trabajos de conservacion
y recuperacion

:! EL NORTE

PALENCIA. El delegado territorial
de la Junta, Luis Domingo Gonzé-
lez, visitd ayer una de las lagunas
incluida en el proyecto de recupe-
racién y conservacion de humeda-
les de montana, en Ligiiérzana, fi-
nanciado por la Obra Social de la
Caixa, y los trabajos de conserva-
cidn de senderos en la Senda de To-
sande, en Dehesa de Montejo, fi-
nanciados porla Junta de Castillay
Ledn. Los trabajos que se llevan a
cabo en los espacios narurales pro-
tegidos de la provincia suman una
inversion de 99.409 euros,

El proyecto de recuperacién y
conservacion de humedales de mon-
tafia en el Parque Natural de Fuen-
tes Camionas y Fuente Cobre-Mon-
tafia Palentina, que desarrolla la Fun-
dacion Patrimonio Natural de Cas-
tilla y Ledn, financiado por Ia Obra
Social de la Caixa, tiene un presu-
puesto de 51.010 euros.

Adjudicadoa la empresa Acciona
Medicambiente, consiste en la res
tauracion de dos escombreras y la
recuperacion de dos lJagunas de mon-
tafia para favorecer la presencia de
anfibios y su ecosistema asociado
en Ligliérzana, termino municipal
de Cervera de Pisuerga.

También estd prevista la restau-
racién de tres escombreras de mi-
nas en Lores, término municipal de
La Permia, y la restauracion de tres
humedales para preservar el ecosis
tema de los anfibios.

ILa visita se ha extendido porla
Senda de Tosande, en el término
municipal de Dehesa de Montejo,
donde una cuadrilla de siete traba-
jadores llevan a cabo labores de con-
servacion de senderos para preve

nir incendios forestales en los espa-
cios naturales.

Las obras, financiadas porla Con
sejeria de Fomento y Medio Am-
biente y adjudicadas a la empresa
Forestacion y Repoblacién SA (Fo-
resa}, cuenta con un presupuesto de
48.399 euros.

La intervencion consiste en tra-
bajos de manrenimiento y mejora
de las sendas, miradores, areas re
creativas, refugios y otras infraes
tructuras de uso publico en el Par-
que Natural de Fuenres Carrionas
y Fuente Cobre, Las Tuerces, Cova-
lagua y la Nava. En estas zonas se
han sefializado dreas recreativas,
aparcamientos, miradores, sendas
y refugios. También se han limpia-
do los espacios narurales y se han
recogido las basuras, ademds de eje
curar deshroces, reparaciones y me-
joras de las infraestrucruras de uso
publico.

Siete anos
enarbolando
la Q de calidad

El Parque Natural de Fuentes Ca-
rrionas y Fuente Cobre-Montana
Palentina esta acreditado con la
marca Q de Calidad Turistica
(Certificado el 23/11/2007). Este
mes se cumplen siete afios desde
que obtuvo la distincion. El sis-
tema pretende asegurar la cali-
dad de los servicios de uso publi-
co de los espacios protegidos.
Con el Sistema de Calidad se con-
sigue organizar la gestion y facili-
tar la labor de las personas que tra-
bajan en estas zonas naturales. Me-
diante la Norma de Calidad se es-
tablecen criterios en la oferta de
servicios y equipamientos que ga-
rantizan una mejor atencion a los
visitantes y una mayor satisfac-
cion de la visita. Ello redundari en
un mayor aprecio de los recursos.
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Ramon Palazon

Gerente de la Oficina de
Congresos de Murcia

La Oricnva pe Congresos de Mur-
cia continiia su compromiso con
la excelencia turistica renovando
la certificacion de calidad que
otorga el ICTE. lamarca “Q’. que
le reconoce una garantia en infra-
estructuras. equipamientos v ser-
vicios de informacion.  Pig. 4
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PERSONAJE DEL MES

Ramon Palazon

4 Oricma pe Congre-

sos de Murcia tiene

en la calidad una de

. | sus sefias de identi-

dad. Y asi lo demuestra la audito-

ria externa sobre calidad turistica
que paso de for-

que ofrece a sus clientes. con la
finalidad de lograr la plena satis-
faccion de sus necesidades vy la
superacion de sus expectativas,
En la préctica, supone aplicar una
serie de principios de calidad en

cuanto a infraes-

ma satisfactoria

tructuras. equi-

el pasado mes de
septiembre para
renovar la certifi-
cacion “Q’ del
Instituto para la
Calidad Turistica
Espanola (ICTE).
La“Q’de Calidad
del ICTE es un
aval oficial de tu-
rismo que asegu-
ra el maximo ni-
vel de calidad,
tanto en las ins-

La Oficina de Congre-
sos de Murcia contintia
su compromiso con la
excelencia turistica re-
novando la certifica-
cion de calidad que
otorga el ICTE, la mar-
ca ‘Q’, que le reconoce
una garantia en infraes-
[ructuras, equipamien-
los y servicios de infor-
macion a los clientes.

pamientos y ser-
vicios de infor-
macion. Almismo
tiempo. supone
un Compromiso
para seguir per-
feccionando ser-
vicios y plan-
teando mejoras
reales que son
valoradas anual-
mente. Fue fun-
dadaen 1998 por
el Avuntamiento

talaciones como en los servicios
y productos turisticos. La Ofi-
cina de Congresos de Murcia,
cuyo gerente es Ramon Palazon,
ha cumplido asi con los requisi-
tos indicados en la norma UNE
187005:2009 de Calidad en Con-
ventions Bureau. La Oficina de
Congresos contimia con su com-
promiso de excelencia y mejora
en la prestacion de los servicios

de la ciudad con la colaboracion
de empresas publicas v privadas
del sector servicios, uno de los ob-
jetivos primordiales de la Oficina
de Congresos es la promocion de
Murcia como sede de congresos.
convenciones ¢ incentivos. Ade-
mas, facilita el apoyo técnico ne-
cesario para la presentacion de
candidaturas y celebracion de
cualquier evento en la ciudad.
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Los Presupuestos ‘dan prioridad a la inversion real’
para fomentar la competitividad del destino

La secretaria de Estado de Turismo asegura que la partida destinada al Turismo, incluyendo los FOMIT, sube un 9%

Los Presupuestos Generales del Estado (PGE)
para 2015 "priorizan la inversién real frente al
gasto corriente’'. De esta manera lo destaca la
secretaria de Estado de Turismo, Isabel Bo-

La sceretaria de Estado de Turis-
mo. lsabel Borrego. sale en de-
[ensa de los Presupuestos Gene-
rales del Estado para 2015. en los
que la partida destinada al Turis-
mo crece por primera vez en la
presente legislatura. En su com-
parecencia en el Congreso de los
Diputados ha destacado que
"buscan conseguir un seclor mas
rentable y competitivo. volcado en
Ia innovacion y modemizacion, v
que haga suyo un modelo basado
en la calidad". Ademas, destaca
que se dari "prioridad a la imver-
sion real frente al gaslo corrien-
te". apostando por "aquellas me-
didas que activenel crecimiento v
mgcjoren la competitividad”

Entrando en detalles. Bomrego
sostiene que la partida total des-
tnada al Turismo, mcluyendo el
Fondo Financiero para la Moder-
nizacion de Infracstructuras Tu-
risticas (FOMIT). "la cifra alcan-
z1los 543 millones de euros. fren-
te 4 los 498 millones de 2014, un
9, 1% mas". Tambien ha temido pa-
labras parael Plan Nacional e In-
tegral del Turismo. revelando que
“sc ha cjecutado al 67%. cum-
plicndo con ¢l programa”.

Entre los diferenics aspectos
abordados en su intervencion.
Ia litular de Turismo ha hecho
referencia al "aumenlo del 26%
del gasto en promocion v publi-
cidad dec TurEspafna". En cste
sentido, explica que s¢ buscard
"mejorar en eficiencia e ncremen-
lar la relevancia de la marca Es-
pania, asi como lograr una mayor
diversificacion”, Al mismo tiem-
po. indica que "es fundamental
impulsarla demanda desde mer-
cados emergentes”. si bien tam-
bién aboga por "seguir trabajan-
do en la idelizacion de los turis-
tas que ya nos visitan”.

Presupuesto consensuado

Respecto a las supuestas criticas
recibidas por el sector privado,
tal y como ascgura ¢l Grupo So-
cialista, Borrego subrava que "el
presupuesto de TurEspaiia esti
pactado con el seclor privado. a
través de su consgjo asesor”.
"Aungue hay cosas por mejorar,
¢l didlogo con ¢l cmpresariado
turistico ¢s inmejorable”, afirma.

Por otro lado, Borrego ha he-
cho hincapié en su comparecen-
cia ala granacogida de Spain.info.
‘portal” oficial de Turismo que "ha
daoblado su visitas en ¢l ultimo
afio". "Con csic proyecto homos
puesto en marcha uno de los
ejemplos mas imporanies de co-
laboracion publico-privada de la
presente legislatura”, defiende. al
mismo ticmpo que remarca que "la
web permite a las agencias. py-
mes ¥ micropyvmes. crear, dar a
conocery vender su producto sin
coste ni intermediacion.”

rrego, quien asegura que la dotacion total del
Turismo ascenderia a 543 millones de euros,
un 9,1% mas, incluyendo el Fondo Financiero
para la Modernizacion de Infraestructuras Tu-

La dotacion de TurEspaiia se
incrementa un 23% en 2015

La secretaria de Estado de Turismo, Isabel Borrego.

En referencia a la reorganiza-
cion de la red de Oficinas Espa-
fiolas de Turismo. la secretaria de
Estado de Turismo sciala que
"era un proceso necesario para
responder a las necesidades ac-
Luales del Seclor” y que el obje-
tivo es "adaptarnos a las carac-
teristicas de cada mercado". Tam-
bién ha dado gran importancia al

El'Turismo verd incrementado
limidamente su presupueslo
en 2015, poniendo fina cuatro
afios de recortes. Segin el pro-
yecto de Presupucstos Gene-
rales del Estado. presentado
por el ministro de Hacienda y
Administraciones Piblicas.
Cristobal Montoro. se desli-
naran 323 millones de euros a
la promocion y coordinacion
del Turismo, un 2.8%. De csta
cantidad, 234 millones corres-
pondena la Secrelaria de Es-
tado de Turismo. un+4.3% me-
nos. mientras que 85 millones
irin dirigidos a TurEspafia. 16
millones mas.

Pese al ligero incremento,
la dotacion del Turismo es
muy inferiora la de los prime-
ros afios de la legislatura po-
pular v ¢l final de la ctapa so-
cialista. En comparacion con
2010, cnando alcanzo la cota
mdxima de 776 millones, La su-

frido un recorte del 147%.

"incremento del 30% destinado
a campaiias de publicidad inter-
nacional”. si bien aclara en este
punto que "no se volverd a la
promocion hineal de épocas an-
leriores, sino a una mas elicaz v
eficiente”. Para ello, se realizara
un seguimiento de las acciones
emprendidas. asi como una va-
loracion del impacto real,

En los anteriores Presupucstos
Generales del Estado. correspon-
dientes a 2014, contd con 313.9
millones, un 3% menos que en
2013. Enlonces su dotacion lam-
bién descendio un 24.5%, mien-
tras que encl primeros presupues-
1os del Gobicrno de Rajoy (2012)
la caida fue del 29.6%. con 438.2
millones de euros. De esle modo.
en los tres primeros aios de le-
gislatura se aplicd un recorte del
0%, frente al imido aumento del
2.8% en cste ultimo afio,

Evolucion de la partida

No obstante. la dotacion desti-
nada a la primera industria del
pais comenzo 4 menguar en el
ultimo afo de Gobierno socia-
lisia. en el que experimento un
retroceso del 19.8%, pasando de
776,35 millones cn 2010 a 6224
millones en 2011, Este fue el (mi-
co recorte aplicado al Turismo
en la segunda legislatura de José
Luis Rodriguez Zapatero. En los

criticas recibidas.

El Gobicrno aumenta
el presupuesto de Tur-
Espana, cuva dola-
cion se habia reduci-
do de forma dréstica
cn los ultimos aflos.
Scgin ¢l proyecto de
Presupuestos Genera-
les del Estado (PGE)
de 2013, laentidad que
dirige Marta Blanco
dispondra de 83 milloncs de
curos, un 23% mas.

Este incremento contrasta con
los recories aplicados en los tres
primeros aiios de Gobierno po-
pular, asi como en la iltimaetapa
de la segunda legislatura socia-
lista. Asi, la parfida destinada a
este organismo ha experimenta-
do un descenso del 67.9%enlos
cinco allimos afios.

En los dos primeros presu-
pucstos del Gobierno de Maria-
no Rajoy, TurEspafia ha visto
reducida su dotacion en un
36.1%cn 2012, hasta 97.9 millo-
nes de euros. v enun 15.2% en
2013. hasta 83 millones. Ademas,
en el presente ejercicio ha con-
tado con 69.2 millones de euros.
un 16,6% menos,

En la segunda legislatura de

A

José Luis Rodriguez Zapatero, la

Marta Blanco

risticas (FOMIT). Ademas, Borrego afirma que
los presupuestos de TurEspaiia han sido pac-
tados con el sector privado, en defensa de las

dotacion de la entidad
encargada de la promo-
cién turistica tambicn
descendid. En 2011,
Turksparia, por enton-
ces dirigida por Anto-
nio Bernabé, contd con
un presupucsto de
151.7 millones. un
23.3% menos que en
2010, aiio en el que la
partida también se redujo un8 2%,
hasta 197.9 millones de euros. El
presupuesto mis clevado del que
ha dispuesto TurEsparia ha sido
el de 2004, cuando alcanzo los
215,6 millones de euros, un 38%
mis que en el primer afio de la
segunda legislatura del Gobierno
socialista. cuando sc situd cn
156.1 millones de curos.

Dentro de la partida destina-
daala promocion v coordinacion
del Turismo. también cabe resal-
tar ¢l aumento del 8% de la apor-
tacién al Instituto para Ia Calidad
Turistica Espaiiola (ICTE). que
ascenderd a 403.000 curos. Cabe
recordar que en los anteriores
Presupuestos Generales del Es-
lado. la cantidad destinada a la
entidad que preside Miguel Mi-
rones de redujo un 6%. pasando
de 400,000 4 375,000 curos,

i3

Turismo dispondra de 323 millones de euros en
2015, casi un 3% mas, tras cuatro aios de recortes

En comparacion con 2010, cuando alcanzé la cota méaxima de 776 millones, ha sufrido un recorte del 147%

El ministro de Hacienda y Administraciones Publicas, Cristobal Montoro,

tres ejercicios anleriores, a pe-
sar de que la crisis econdmica
va comenzo a dejar su huella en
cl pais, ¢l Ejecutivo incrementd
anio fras afio la partida.

De los 369.3 millones de 2008
se paso a 769 millones en 2009, un
109.2% mds. El entonces ministro

de Industria, Tunsmo y Comercio.
Miguel Sebastian. conlirmo que
se trataba de "los mejores presu-
pucstos de Turismo de la histo-
na". Unano més tarde se alcanzo
la cota mixima. con 776.5 millo-
nes de euros, un 1% mas que la
del gjercicio anterior.
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